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Prioritet BNT-a, u prvom kvartalu 2017. godine je generalno povecanje vidljivosti Tivta kako na
internetu i drustvenim mrezama kroz izradu web platforme (portala) Tivta (za koji su obezbijedena
sredstva), tako i vizibilitet u samom gradu kroz projekat signalizacije grada.

Oba projekta su strateski bitna za vidljivost Tivta — Web portal je osnovno orude promocije Tivta kao
turisticke i investicione destinacije, kao i mjesto gdje se stanovnici i posjetioci Tivta mogu obavjestiti
o dogadanjima u Tivtu. Samim tim ovaj projekat je strateski bitan i za jedan od nasih osnovnih ciljeva,
a to je produzetak sezone.

Signalizacija Tivta je bitna u kontekstu projekcije prisustva opStine Tivat na teritoriji grada Tivta koji bi
ovim projektom ne samo funkcionalno osnazio komunikaciju unutar grada, nego i konkretno pokazao
svoje prisustvo na teritoriji grada i opstine kroz vidljivost signalizacije i vizuelnog identiteta.

Ujedno planiramo i slijedece aktivnosti:

Da napomenemo, za sve nize prikazane planirane aktivnosti (projekte), obezbijedivanje sredstava za
njihovu realizaciju bazira se prvenstveno u pronalaZenju partnera za realizaciju istih, $to je u osnovi i
princip rada BNT-a.(izmedu ostalog i kako bi $to manje opteretili opstinski budzZet).

Informativni punkt na Aerodromu Tivat

Kao zadovoljenje izrazenih potreba ( ostvaren kontakt i predhodni dogovor), tokom sezone, kada veci
dio putnika zbog guZvi nije u prilici da koristi usluge ogranicenih kapaciteta prostora zgrade za prihvat
i otpremu putnika, na definisanom prostoru ispred objekta, instalirala bi se za to posebno
projektovana klupa, odmoriste, opremljena svim potrebnim pomagalima, ekranima i tehnikom, sa
informacijama o redu letenja, satnicama polijetanja i posebno dolaska aviona, saobraéajnim
konekcijama aerodroma sa susjedim opstinama i u skladu sa interesom mogucih partnera u ovom
projektu, svim drugim informativnim i propagandnim sadrZajima i mogucim uslugama od ineresa za
korisnike aerodroma, na odlasku, dolasku ili is€ekivanju gostiju.

Specifi¢nog i jedinstvenog izgleda i funkcionalnosti, ovaj montazni objekat, neprofitnog karaktera, bio
bi zapravo simbolom prvog, odnosno poslednjeg susreta sa Tivtom, njegovim specifi¢nostima,
karakteristikama i ukupnim ,imidZzom“, grada koji docekuje i ispra¢a namjernike u nastojanju da
svakim susretom, podrazumijeva i slededi. (idejni projekat za informativni punk postoji).



Tivat

Posebno dizajnirana klupa, kao simbol prakti¢nosti, udobnosti i odmora, nalik intervenciji u prostoru
i skulpturi, planira se i za druge funkcije na podrucju opstine, narocito u parkovskim ambijentima, kod
vidikovaca i sli¢no, kada takode u saradnji sa zainteresovanim partnerima, moze posluZiti
projektovanoj simbolici.

U saradnji sa Ateljeom 212 iz Beograda ( ostvaren kontakt i izraZena zainteresovanost ), npr. kao
klupa, uspomena na velikane glumista poput Duze Stojiljkovi¢a u Velikom gradskom parku, ili
Dragana Nikoli¢a na Obali Pine, koji su dio svog Zivota provodili bas na tim mjestima, realizujuci neke
od svojih uloga upravo u Tivtu, koji bi na ovaj naCin potvrdio svoju kulturnu projekciju, brend i
nastojanje da postane sredistem, kulturnih zbivanja i hodoc¢as¢a ljudi iz cijelog regiona. Svoje mjesto
u uspostavljenoj ,tradiciji“ mogli bi naci brojni kulturni radnici i stvaraoci Sirom ovog dijela Evrope, na
spomenutim ili novouspostavljenim mjestima, avenijama, ulicama ili sl. u okviru definisanog projekta.

Brendiranje, mogucih modnih detalja i predmeta sa podrucja Tivta, odnosno istorije, vezane za ovo
podrucje.

U saradnji sa Centrom za kulturu Tivat, Muzejem i galerijom ljetnjikovca Bucéa u okviru manifestacije
»No¢ muzeja“ u€estvovati u rekonstrukciji ,Stradiota“( planirana aktivnost ovih JU), pripadnika
jedinstvene oruzane formacije sa ovog podrucja, kao zacetka ,lake konjice“ Zapadne evrope, koju
prepoznaju brojni navodi specijalizovanih ¢asopisa i nau¢no utemeljenih ¢lanaka; stacioniranih
upravo na podrucju danasnjeg ostrva Sv Marko, poc¢etkom 15. vijeka; te sa posebnom paZnjom
pristupiti restauraciji ali i redizajniranju njihove poznate ,,crvene kape“ po kojoj su Sire bili poznati i
kao , Kapuleti“ . Samo iz ovog detalja, moguce je produkovati jedinstven suvenir i odjevni detalj
neposredno vezan za Tivat.

Takode, pokrenuti projekte dizajniranja, izrade i proizvodnje karakteristi¢nih predmeta i sadrzaja,
primjenjivih za suvenirsku posebnost i prepoznatljivost Tivta.

Tivat, grad bez kiSobrana, poklon odnosno usluga gradanima i gostima Tivta, kao marketinski
standard i kategorija, koja bi se tradicionalno vezivala za Tivat.

U saradnji sa zainteresovanim partnerima; nakon prezentovanja i potpisivanja odgovarajuceg ,,Pisma
o namjerama“, odnosno ,Ugovora“ u kasnijoj fazi projekta ; obezbijediti potrebnu koli¢inu posebno
dizajniranih kiSobrana, koji bi uz logo i boje brenda Tivta, sadrzali i jedno polje opredijeljeno
potrebama partnera u projektu i omogucavala mogucnost da u slucaju kiSe, pred dogovorenim i
ugovorenim objektima na podrucju OpStine budu izneseni za potrebe gradana i gostiju Tivta i
kori$¢enje u tranzitu do potrebne destinacije, gdje bi bili ostavljani do sledece prilike. Eventualno
otudeni primjerci vremenom bi se dopunjavali, ali i vracali na ulicu, jer nema svrhe lagerovati ih kod
kuce, a odneseni iz Tivta bi bili odli¢na reklama i ,,pri¢a opravdanja“ korisnicima van podrudja
opstine.
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Nova godina za najmlade.

Manifestacija koja bi u periodu izmedu ,,Dva BoZi¢a“ posebno okarakterisala mogucénosti i
specifi¢nosti Tivta, koji zahvaljuci parkovima u centru grada ima privilegiju da ukrasavanjem drveca,
Sto ujedno predstavlja nejefektniji i najprirodniji oblik ,,novogodisnje”“ dekoracije, obezbijedi povrine
,Carobnih $uma“ ( trg Dara Petkovi¢a npr.) u kojima bi se de3avali programi posveéeni nasim
najmladim sugradanima, ali i njihovim starijim gostima u blagdanskim danima. Svako stablo bi moglo
biti mjestom dekoracije po jednog odjeljenja Vrtica ili razreda Osnovnih i Srednjih Skola sa podrucja
opstine, Sto bi angaZzovalo uces¢e gotovo cjelokupne zajednice, u pripremi i realizaciji projekta, a
cjelokupan prostor, pozornicom gotovo svakodnevnih deSavanja i priredbi, pocev od uli¢nih
performera, ¢lanova Udruzenja Maskara, Omladinskog kluba, Muzi¢ke Skole, Klapa, va3arskih
dedavanja itd. O gostujucim programima da ne govorimo. ,Carobna $uma*“, odnosno $ume, imale bi
svoje radno vrijeme, definisanu vrstu i moguénosti ugostiteljske ponude, i kao definitivno jedinstvena
atrakcija na podrucju Crne Gore, mjesto poZeljnog obilaska za sve namjernike.

FINANSISKI PLAN ZA 2017. "BRAND NEW TIVAT D.O.O. eur.
Redovni prihodi iz budZeta 20.000
Prihodi od sponzorstava 51.000

Realizacija mapiranja grada sa idejnim

projektom, signalizacijom i tablama 80.000
Odrzavanje web-a 30.000
Ukupno: ' 181.000

U Tivtu, 02.12.2016. Izvrsni direktor

Predrag Gajic
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Na osnovu Clanova 7. i 10. Statuta Drustva , Brand New Tivat*,

Na odrZanoj Cetrvrtoj sjednici Odbor direktora je donio

ODLUKU

- da se usvaja plan i program rada ,,Brand New Tivat“ d.o.0. za 2017. godinu

Sastanku je prisustvovao lzvrini direktor ,,Brand New Tivat“ d.o.o. Predrag Gajic.

U Tivtu, 10.12.2016.

Predsjednik Odbora

Bojan Joksimovic




