 









PRIJEDLOG

Na osnovu člana 31 Statuta opštine Tivat ( „Sl.list RCG – opštinski propisi 40/04 I 26/06,40/04 ,28/04“ i „Službeni list Crne Gore –opštinski propisi broj 12/11,21/11 i 3/13“) Skupština opštine Tivat na sjednici održanoj dana ____________ 2013 godine donijela je 

O D L U K U

 O učešću Opštine Tivat  u osnivanju  Društva sa ograničenom odgovornošću „ Brend New Tivat”DOO

Član 1.

Opština Tivat , kao  suosnivač   sa  “Aster Communications” DOO  Tivat,čije je sjedište u Tivtu, ul II Dalmatinske osniva  Društvo sa ograničenom odgovornoću  koje  će poslovati pod nazivom “Brend New Tivat” DOO

Član 2

Sjedište   društva će biti u Tivtu .

Član 3

 Učešće  Opštine Tivat  kao suosnivača u novoosnovanom preduzeću je  najmanje 30%

Opština  se obavezuje da  novoosnovanom preduzeću za njegove potrebe  ustupi na korišćenje  odgovarajući  poslovni  prostor . 

Član 4

 Zadatak novoosnovanog preduzeća je da kreira  prepoznatljivi brend Tivta kao opštine u sklopu strategije održivog razvoja grada koji će se bazirati na dosadašnjem razvoju grada ,bogatom kulturno istorijskom nasljeđu , sadašnjem investicionom zamahu i potencijalima Opštine, da ga implementira,dograđuje  i da vrši evaulaciju njegove realizacije koji je kontinuiran posao.

Član 5

Ovlašćuje se predsjednik Opštine Tivat Miodrag Kankaraš, da u ime  opštine Tivat kao suosnivača potpiše Ugovor o  osnivanju DOO ,kojim  će regulisati međusobna prava i obaveze suosnivača .

Predsjednik opštine je dužan  da informiše  skupštinu opštine   Tivat  o sadržini Ugovora  o  osnivanju  na prvoj narednoj sjednici, nakon njegovog potpisivanja..

Član 6

Ova odluka stupa na snagu osmog dana od dana objavljivanja u Službenom listu Crne Gore –opštinski propisi .

SKUPŠTINA OPŠTINE TIVAT

                                                              Broj 0304-

                                                           TIVAT ,-----------------

                                                      Predsjednik Skupštine

                                                          Ivan Novosel  s. r.            

O B R A Z L O Ž E NJ E

 Pravni osnov za donošenje ove odluke je sadržan u članu 32 stav 1 tačka 13  Zakona o lokalnoj samoupravi kojim je utvrđeno da opština uređuje , organizuje i stvara uslove  i stara se o razvoju turizma kao i razvoju djelatnosti kojima se unapređuje razvoj turizma istovjetnu odredbu sadrži  i član 12  Statuta opštine Tivat.

Razlozi za donošenje odluke : 
Strateškim planom opštine Tivat u okviru priopriteta IV –konkurentna privreda, privlačenje investicija i stvaranje stimulativnog ambijenta za razvoj turizma i komplementarnih djelatnosti utvrđena je mjera Repozicioniranje turističke ponude Tivta u pravcu stvaranja prepoznatljive turističke destinacije za nautički , kulturni i sportski turizam a u okviru ove mjere predviđen je projekat pod nazivom Izrada projekta brendiranja Tivta.  Izrada ovog projekta i njegova implementacija u praksi , te potreba da se  obezbijedi njegova kontinuirana prim jena i vrednovanje pojedinih faza implementacije , stalna dorada i primjena novog  brenda na sve subjekte koji predstavljaju destinaciju od turizma , gastronomije do proizvoda i usluga , nameće potrebu da se  neki subjekat ovim poslom  bavi kontinuirano i s punom pažnjom. To je opredijelilo predlagača ove odluke da pristupi    osnivanju društva sa ograničenom odgovornoću  i to na način  da učešće opštine  kao jednog od suosnivača bude u obezbjeđenju prostora  ( kancelarije ) za rad ovog preduzeća  a  ulog Opštine kao suosnivača  u preduzeću bude  30%  .  Odluka  o  osnivanju stvara pravni okvir  na  osnovu koje će se sačiniti Ugovor  o  osnivanju kao osnivački akt , kojim će se  bliže i preciznije regulisati sva međuosobna prava i obaveze sa kompanijom Aster Communications 
Glavni strateški partner lokalnoj kompaniji Aster Communications predstavlja poznata globalna kreativna kompanija TBWA.

Osnovana 1970. godine, TBWA mreža je od 1993. deo Omnicom Group Inc., vodeće svetske grupacije za marketing i korporativne komunikacije, sa preko 5.000 klijenata u više od 100 zemalja. TBWA mreža obuhvata preko 260 lokalnih kompanija u više od 70 zemalja širom sveta u kojima radi preko 12.000 zaposlenih. 

Zahvaljujući sopstvenoj, dokazanoj metodologiji rada za definisanje i implementaciju komunikacionih strategija Disruption, TBWA je od svog osnivanja radila na unapređenju i osnaživanju brendova kao što su Apple, Play Station, Adidas, Absolut Vodka, Nissan itd. Ova kompanija je 2010. godine proglašena najboljom globalnom mrežom od strane čuvenog magazina Advertising Age, a svrstana je i među 24 najinovativnije kompanije na svetu (odmah posle Disney i Nintendo kompanija). 

TBWA ima snažno uporište i značajne rezultate u eks-ju regionu. Partnerska kompanija TBWA na ovom projektu ima sedište u Beogradu gde je osnovana 5. septembra 2003. godine. Kompanija zapošljava 27 ljudi iz različitih sfera komunikacija, brendinga, strateškog planiranja, marketinga i menadžmenta. Zahvaljujući stručnosti koja svoje izvore nalazi kako u samoj internacionalnoj mreži,tako i u kvalitetnom lokalnom kadru, ova kompanija je uspešno sarađivala sa različitim klijentima radeći na unapređenju njihovih brendova: Henkel, Visa, Delhaize Group, Banca Intesa, UniCredit Bank, Erste Bank, L’Oreal, Beko, JTI, Beiersdorf, Krka, Telekom Srbija itd. Značajne rezultate TBWA je postigla sarađujući sa Ministarstvom turizma Vlade Crne Gore, Nacionalnom turističkom organizacijom Crne Gore, Ministarstvom ekologije i prostornog planiranja Vlade Crne Gore kada je definisala i implementirala neke od najuspešnijih kampanja za promociju brenda Crna Gora: Udahni duboko, Ova zemlja nam je dom, Svi na more, Slatko & slano, Montenegrowing itd. 

· Osnivač lokalne kompanije Aster Communications koja upravlja projektom Brand New Tivat je generalni direktor kompanije TBWA sa sedištem u Beogradu, g. Bojan Joksimović. Sa preko 25 godina iskustva u oblasti komunikacija, g. Joksimović je pre pridruživanja TBWA timu uspešno upravljao vodećom lokalnom marketinškom agencijom u Srbiji, SVA. Bio je vođa više desetina projekata i kampanja kako za internacionalne, tako i lokalne klijente iz različitih kategorija: PR kampanje za političke lidere u regionui, kampanje za velike kulturne manifestacije kao što je festival filma FEST, UNICEF, Crveni Krst, Gazprom, Henkel, Ministarstvo turizma Crne Gore, Ministarstvo ekonomije Crne Gore, Renault, UniCredit Bank, Volksbank, Adidas, Visa itd. 

Pored visokog obrazovanja g. Joksimovic je zavrsio I specijalizovan program Omnicom univerziteta pod nazivom ‘ Learning for Leaders’. G. Joksimović je predavač iz oblasti oglašavanja i drugih srodnih tema, član više međunarodnih strukovnih organizacija kao što su IAA, UEPS, GMA, AmCham, a trenutno vodi i predsedava projektom formiranja udruženja kreativnih agencija. 
· Kreativni strateg projekta Brand New Tivat je Miloš Ilić, idejni tvorac i kreativni direktor dugog niza kampanja za velike globalne brendove, koje su osvajale najprestižnije međunarodne nagrade (Cannes Lions, Epica, One Show…). On je ujedno i jedini autor iz našeg regiona koji je uvršten u Gunn Report, najrespektabilniju svetsku publikaciju o advertajzingu.
Kao kreativni direktor, Miloš je u poslednjih 18 godina formirao i vodio višestruko nagrađivane timove po Evropi, Bliskom istoku i Americi. Radio je i kao predavač u Miami Ad School, jednoj od najprestižnijih škola advertajzinga u svetu, i bio strateško-kreativni konsultant za poznate globalne kompanije.

Osvojio je više od 250 nagrada, između ostalog: dva Zlatna lava u Kanu, zlato na Epici, Zlatni sat za najbolju kampanju na Golden Drum festivalu, nagradu OneShow itd.), a njegovi radovi objavljivani su u prestižnim izdanjima poput: Graphis Annuals, OneShow, Epica book, Communication Arts…

S Milošem kao kreativnim liderom, agencija Leo Burnett Budimpešta stekla je titulu Rising Star Evrope i bila proglašena drugom najboljom agencijom u centralnoj i istočnoj Evropi (Golden Drum Festival), a DDB Budimpešta je zvanično prepoznat kao najkreativnija agencija u Mađarskoj.

Već tokom prve godine Miloševog rada na poziciji kreativnog direktora u TBWA\Dubai, ta agencija je dala najveći broj finalista na Kanskom festivalu od svih TBWA ispostava širom sveta. Zbog toga je TBWA uvrstila njegov kreativni tim u deset najuticajnijih timova sveta. Naredne godine je TBWA\Dubai na Effies festivalu postala prvorangirana agencija u regionu. 
Nakon 15 godina uspešnog rada u inostranstvu, od 2011. Miloš Ilić ponovo živi i radi u Beogradu, kao Chief Creative Officer beogradske agencije TBWA.
· Brend menadžer projektaBrand New Tivatje Maja Subotić Čović, diplomirani menadžer internacionalnog menadžmenta koji se punih deset godina u okviru TBWA mreže bavi implementacijom različitih kampanja i projekata uključujući i kampanju ’’Udahni duboko’’ koju je TBWA kreirala za potrebe promocije Crne Gore kao turističke destinacije u letnoj sezoni 2009. godine. Započevši radno iskustvo kao TV novinar i prezenter na nekoliko nacionalnih TV stanica u Srbiji, Maja je svoju karijeru preusmerila ka oblasti odnosa sa javnošću, a ubrzo potom i ka integrisanim marketinškim komunikacijama u okviru TBWA mreže. Radila je na postavljanju, definisanju i sprovođenju mnogih projekata za različite brendove: Grand kafa, JTI, Beiersdorf, Nissan,  Telekom Srbija, UniCredit Bank, Banca Intesa, Krka, Vichy Laboratoires, Ministarstvo turizma Crne Gore, Ministarstvo uređenja prostora i zaštite životne sredine Crne Gore.Deo profesionalne karijere provela je na poziciji Marketing menadžera UniCredit Banke i bila deo stručnog tima za uvođenje ovog brenda na tržište Srbije 2007-2009. godine. Od oktobra 2012. Maja je zadužena za segment razvoja novih poslova u TBWA, predstavljajući agenciju na različitim skupovima i vodeći pilot projekte za nove klijente.Član je više strukovnih organizacija.
 Imajući u vidu značaj  ovog projekta na cjelokupni imidž grada predlažem odbornicima da usvoje predloženu odluku,

                                                                                                                                  Predlagač 

                                                                                        Predsjednik opštine 
